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POTENCIAL DE EMPREENDEDORISMO INOVADOR NO BRASIL:
UM MAPEAMENTO DA PRODUGCAO CIENTIFICA (2005 - 2020)

Cleide Mara Barbosa da Cruz!

Resumo

O debate sobre inovacdo é relevante, principalmente quando se trata de compreender o potencial do empreendedorismo como
um fendbmeno que alavanca o desenvolvimento econémico. No entanto, existem alguns fatores que explicam o baixo
potencial inovador dos empreendimentos novos no Brasil. Este estudo tem como objetivo mapear a producgdo cientifica
relacionada ao empreendedorismo inovador no Brasil. A metodologia deste estudo é caracterizada como um estudo
exploratorio de natureza quantitativa, em que foi realizado um mapeamento das producdes cientificas relacionadas ao
empreendedorismo inovador no Brasil, a base de dados selecionada foi a Scopus, e utilizando as palavras-chave “innovative
entrepreneurship in Brazil”, foram aplicados filtros onde encontrou-se um quantitativo de 29 artigos cientificos sobre o tema.
Os resultados destacam que o ano com maior nimero de publicagdes foi 2016, sendo 6 artigos, porém alguns anos néo houve
nenhum artigo sobre o tema, e o pais com o maior nimero de produgdes cientificas foi o Brasil. As instituigdes que mais
publicaram na base Scopus foram a Universidade de Sdo Paulo e Universidade Federal de Santa Catarina, e a &rea do
conhecimento que se destacou foi Negdcios, Gestdo e Contabilidade. Quanto aos periddicos a revista Espacios apresenta
maior quantitativo de producdes cientificas e o principal patrocinador destas produgdes cientificas foi a Fundacéo de Amparo
a Pesquisa do Estado de S&o Paulo.

Palavras chave: empreendedorismo; inovagdo; mapeamento.

Abstract

The debate on innovation is relevant, especially when it comes to understanding the potential of entrepreneurship as a
phenomenon that leverages economic development. However, there are some factors that explain the low innovative
potential of new ventures in Brazil. This study aims to map the scientific production related to innovative entrepreneurship in
Brazil. The methodology of this study is characterized as an exploratory study of a quantitative nature, in which a mapping of
scientific productions related to innovative entrepreneurship in Brazil was carried out, the selected database was Scopus, and
using the keywords “innovative entrepreneurship in Brazil”, Filters were applied where a quantity of 29 scientific articles on
the topic was found. The results highlight that the year with the largest number of publications was 2016, with 6 articles, but
some years there was no article on the topic, and the country with the largest number of productions was Brazil. The
institutions that published the most on the Scopus database were the University of Sdo Paulo and the Federal University of
Santa Catarina, and the area of knowledge that stood out was Business, Management and Accounting, as for the journals, the
magazine Espacios has the highest number of productions and the main one The sponsor of these scientific productions was
the S&o Paulo Research Foundation.

Keywords: entrepreneurship; innovation; mapping.

INTRODUCAO

A busca por inovagdes tem se tornado um imperativo em face das constantes e complexas
transformacgdes do mundo contemporaneo, as quais demandam competéncias para encontrar alternativas
que possibilitem a adequacéo, a evolucdo, e até mesmo a sobrevivéncia das organiza¢fes (CUNHA et
al., 2009).
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As empresas inovadoras no Brasil tém papel fundamental para a economia, pois, 0 conhecimento
e criatividade sdo fatores indispensaveis no quesito diferenciacdo e producdo. E as estratégias e
mecanismos para estimulo e qualificacdo do processo de criacdo e desenvolvimento de empresas
inovadoras tém sido pesquisados em todo o mundo, onde se inserem ambientes de inovacdo e outros
veiculos de investimentos para novos negécios (FIATES, 2014).

O Brasil esta classificado como um pais empreendedor, a despeito das inimeras barreiras a
atividade empreendedora que aqui se encontra, num contexto que de dificuldades de naturezas diversas
se fazem presentes (PEDROSO; MASSUKADO-NAKATANI; MUSSI, 2008).

O empreendedorismo com foco na inovacdo ou empreendedorismo inovador passa a chamar a
atencdo de pesquisadores, gestores publicos e dirigentes empresariais por unir dois elementos essenciais
para o crescimento da economia e, em Ultima instancia para a evolugdo da sociedade (FIATES, 2014).

Geralmente assume-se que o empreendedorismo se encontra sempre e em qualquer lugar
associado ao progresso econdmico, embora ausente da vasta maioria dos modelos econémicos. Os
empreendedores séo a forga motriz do crescimento econdmico, ao introduzir no mercado inovagoes que
tornam obsoletos os produtos e as tecnologias existentes (BARROS; PEREIRA, 2008).

O interesse pelo tema empreendedorismo e inovacdo aumentou nos ultimos anos, tendo como

uma das justificativas a necessidade de encontrar alternativas para inclusao da forca de trabalho, pois as
condigdes de trabalho foram drasticamente alteradas nas Gltimas décadas (MELO et al., 2010).

A referéncia ao empreendedorismo est4 se tornando rotineira. O governo federal, os estados e
municipios, instituicdes ligadas a comunidade empresarial como a Confederacdo Nacional da IndUstria
(CNI), o Servico Brasileiro de Apoio & Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) ou a Associacdo
Nacional de Entidades Promotoras de Empreendimentos Inovadores (ANPROTEC), economistas e
especialistas em administragdo usam a palavra empreendedorismo inovador como pivé dos programas
que pretendem incentivar a criacdo de empresas. Essas iniciativas de criacdo de empresas, especialmente
aquelas ditas de base tecnoldgica, sdo consideradas altamente positivas por serem, a principio, geradoras
de crescimento econdmico (MACULAN, 2005).

Este estudo tem como objetivo mapear a producéo cientifica relacionada ao empreendedorismo
inovador no Brasil. Diante do objetivo geral delineou-se alguns objetivos, sendo estes: destacar a
evolucdo anual de artigos sobre empreendedorismo inovador no Brasil; indicar os paises com mais
producges cientificas sobre o tema; evidenciar as instituicdes que publicaram com maior frequéncia
sobre o tema; identificar as principais areas do conhecimento com mais produgdes cientificas

relacionadas ao tema; indicar os periédicos com maior frequéncia de producdes cientificas e mostrar 0s
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principais patrocinadores que contribuiram financeiramente com as produgfes cientificas sobre

empreendedorismo inovador no Brasil

EMPREENDEDORISMO

O empreendedor tem a capacidade de sonhar, planejar e fazer acontecer, pois transforma ideias
em realidade, superando dificuldades e limitaces de toda ordem seja no espaco interno a empresa,
microambiente, seja na cadeia produtiva ou no ambiente externo nacional ou global, macroambiente
(FIATES, 2014).

O empreendedorismo vem sendo estudado, com enfoques distintos. A partir do campo
epistemoldgico da Economia até o frutifero campo da Administracdo (GUIMARAES; SENHORAS;
TAKEUCHI, 2003), no qual ha diferentes escolas, desde o que se convencionou chamar de escola
classica até a mais recente escola do mapeamento cognitivo. Também como estratégia empresarial vem
se consolidando no contexto de diferentes tipos de organizagfes, ao longo do tempo (SILVEIRA;
ROPELATO; VIEIRA 2009).

Um dos problemas em definir o empreendedorismo como uma area autbnoma da ciéncia da

administracao reside no fato de que certas linhas de pesquisadores ndo o consideram uma area de estudo
independente, e sim um campo de estudos especifico de areas mais classicas da administracdo (BORBA,;
HOELTGEBAUM; SILVEIRA, 2011).

O empreendedorismo vem consolidando sua importancia no cenario académico nacional nos
altimos anos e este fenbmeno fica evidenciado através do aumento do nimero de publicacbes e do
crescimento do espaco destinado ao tema nos principais eventos de pesquisa e periddicos da area da
administracdo (FILARDI; BARROS; FISCHMANN, 2014).

Na conjuntura atual de hiper competicao, encarada pelas organizacfes desde seus primordios, 0
empreendedorismo concede poderes aos individuos. Esta delegacdo cria valor e traz aumento da
produtividade para a coletividade, pois as pessoas sao socias dos empreendimentos tanto nos riscos e no
uso eficiente dos recursos quanto nas recompensas e na maximizacao dos resultados, porque o sistema
proporcionado pelo empreendedorismo promove, assim, o alcance dos objetivos pessoais bem como os
organizacionais (RIBEIRO; OLIVEIRA; ARAUJO, 2014).

Assim como o mundo moderno, o perfil do empreendedor contemporaneo estd mais dinamico e
complexo, exigindo uma infinidade de caracteristicas, em maior ou menor nivel de acordo com o tipo de

negocio. Algumas caracteristicas além de se manterem presentes firmaram-se como fundamentais para o
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perfil empreendedor contemporaneo, evidenciando a mudanga constante em busca de adaptacdo
(FILARDI; BARROS; FISCHMANN, 2014).

INOVACAO TECNOLOGICA E EMPREENDEDORISMO

A inovagdo tecnologica, entendida como a transformacdo do conhecimento em produtos,
processos e servigos possam ser colocados no mercado. A busca e a necessidade do desenvolvimento da
economia inseriram fontes de geracdo de riqueza e agregacao de valor, baseadas na transformacdo da
informacdo em conhecimento, e deste em inovacdo tecnologica, que por sua vez sdo a base da
economia, formando assim, um circulo continuo (NUNES, 2018).

As préaticas cooperativas apresentam-se como alternativas as empresas novas e em
desenvolvimento viabilizam as competéncias que sdo complementares ao conhecimento interno,
aumentam sua eficiéncia produtiva e potencial inovativo, facilitam a identificacdo e a exploracdo de
novas oportunidades tecnoldgicas e reduzem os riscos impostos pela incerteza dos investimentos e as
turbuléncias do mercado (CUNHA et al., 2009).

Os ambientes de inovagdo sdo espacos colaborativos que estimulam a criacdo de uma cultura

empreendedora e o desenvolvimento do empreendedorismo inovador, proporcionando a interacdo entre
as comunidades dentro e fora das institui¢gdes de ensino superior (NUNES, 2018).

A énfase ao empreendedorismo é a inovacdo e a sua matéria-prima, a oportunidade. O novo
antecipa a obsolescéncia de bens e servigos oriunda das transformac6es tecnoldgicas de um cenario
volatil e dindmico (RIBEIRO; OLIVEIRA; ARAUJO, 2014).

O papel do empreendedor sempre foi de fundamental importancia na sociedade, porém se
intensificou nas Gltimas décadas, em decorréncia dos avangos tecnoldgicos e das novas exigéncias da
sociedade do conhecimento, cuja competitividade exige acdo empreendedora, inovacao e estruturacdo de
sistemas de inovacdo. Nesse contexto, a énfase no empreendedorismo ressurge como consequéncia das
mudancas tecnoldgicas e de sua velocidade, por isso ndo pode ser empreendida como um fenémeno
isolado, mas como um fendémeno complexo e sistémico, no qual os empreendimentos resultam de uma
rede de relagcfes na busca constante de inovacdes (MARTINS et al., 2018).

Uma das maiores dificuldades encontradas por quem trabalha com inovacéo € a disponibilidade
de recursos para investir no projeto. Alguns empreendedores afirmam que falta capital. Por outro lado,
os investidores de risco, pessoas e/ou empresas que disponibilizam recursos para ideias inovadoras,
afirmam que sobram recursos e faltam projetos vidveis para serem investidos (SANTOS; MARINHO;
MAC-ALLISTER, 2009).
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O empreendedorismo é a busca da oportunidade e da inovacéo na criacdo ou na manutencdo de
um empreendimento. A disseminacdo do espirito empreendedor tem impacto direto na geracdo de
emprego, na renda e no desenvolvimento econdmico. O empreendedorismo como disposi¢éo de instituir
negocios que geram empregos, de satisfazer alguma necessidade com a exploracdo de oportunidades e
de manter a inovacdo no negocio, diferenciando-o e mantendo-o competitivo (RIBEIRO; OLIVEIRA;
ARAUJO, 2014).

TENDENCIAS DE EMPREENDEDORISMO INOVADOR NO BRASIL

O empreendedorismo inovador tem se disseminado de forma acelerada no &mbito de paises
desenvolvidos e em desenvolvimento por constituirem uma bem sucedida estratégia de estimulo e apoio
a formacdo de novos negécios baseados em conhecimento, com a consequente geracdo de emprego,
renda e desenvolvimento tecnologico (FIATES, 2014).

O desenvolvimento do sistema de inovacéo, sustentado por um aparato institucional que fomente
o0 aprendizado coletivo, a interacdo e a cooperacdo para gerar tecnologias apropriadas, ainda ¢ uma
questdo a ser explorada em pesquisas sobre acdo do empreendedorismo e inovacdo no Brasil
(MARTINS et al., 2018).

O desenvolvimento tecnoldgico se tornou grande responsavel por essas mudangas e

transformacdes, fornece estimulo e cria a visdo para o espirito empreendedor e a inovagao na sociedade,
fazendo com que as empresas, em busca, principalmente, de vantagens competitivas, procurem novas
direcBes e novas conquistas (CUNHA et al., 2009).

Nos dias atuais o conhecimento € o ponto chave que possibilita as organizacGes gerarem
inovacdo e atingirem seus objetivos com mais facilidade, o que torna a sua gestdo um fator estratégico
(BORBA; KNOLL; TODESCAT, 2013).

O empreendedorismo inovador tem sido destaque pela sua contribuicdo socioecondmica,
sobretudo pelo vinculo com ferramentas e mecanismos indutores de interacdo e inovagdo. As redes de
cooperacdo tém demonstrado neste &mbito, grande relevancia na geracdo e difusdo de conhecimento,
tecnologias e recursos, e difusdo de conhecimento, tecnologias e recursos, principalmente quando
alavancadas pelas incubadoras de base tecnoldgica, promotora de oportunidades Unicas de aprendizagem
compartilhada, sendo a cultura aberta a cooperagdo, uma importante fonte de vantagens competitivas
(MARTINS et al., 2012).

Os temas de inovacéo e empreendedorismo tém assumido um papel cada vez mais importante no

ambito da competitividade das empresas, do desenvolvimento de cidades e regifes, da evolucdo de
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setores estratégias da economia e do crescimento de nacdes nas diversas partes do mundo (FIATES,
2014).

O empreendimento inovador reline recursos necessarios para implantar um modelo de negocios
sob a lideranca de um ou mais empreendedores para gerar resultados econémicos, sociais e técnicos para
concretizar uma visdo de futuro (FIATES, 2014).

Se 0 empreendedorismo for efetivamente ligado a um processo de inovacdo, a localizagdo da
nova empresa, tem como um dos seus objetivos a promog¢éo da inovacgdo que permite dar continuidade
ao comportamento inovativo por parte dos criadores (MACULAN, 2005).

No Brasil ainda faltam negocios estimulantes e viaveis a serem financiados. Em parte, isso é
devido ao fato de, no pais, quase metade das pessoas que empreendem o fazem por necessidade e ndo
por oportunidades, o que, na maioria das vezes, ndo interessa aos capitalistas, pois estes buscam
propostas que possam dar um alto retorno. Isso geralmente s6 é conseguido por meio de negocios
inovadores, que introduzam um novo produto/servico ou aperfeicoem algo ja existente (SANTOS;
MARINHO; MAC-ALLISTER, 2009).

Fatores como baixo investimento em pesquisa e desenvolvimento, taxa de juros alta, excessiva

cara tributaria e restricdes trabalhistas, interferem na oferta de investimentos. Como o investimento em

empresas que propdem algo novo pode ndo dar certo, os capitalistas buscam altos retornos para
compensar as provaveis perdas em alguns investimentos (SANTOS; MARINHO; MAC-ALLISTER,
2009).

A disponibilidade de capital de risco no Brasil é tanto um problema de demanda como de oferta
e ambos tém ligacdo com o fato de muitos empreendimentos brasileiros serem motivados por
necessidade e ndo por oportunidade. Geralmente ndo surgem tantas propostas viaveis que estimulem os
capitalistas de risco a aumentarem o montante destinado a novos empreendimentos (SANTOS;
MARINHO; MAC-ALLISTER, 2009).

A disponibilidade de recursos tende a aumentar, porém torna-se também necessario que surjam
propostas viaveis, 0 que provavelmente s6 ocorrera quando o Brasil criar condi¢cbes para que o
empreendedorismo possa prosperar, assim como ja fizeram e fazem alguns paises (SANTOS;
MARINHO; MAC-ALLISTER, 2009).

Os estudos em empreendedorismo no Brasil sdo recentes e ja atingem um patamar de
publicaces significativas, despontando como area de interesse ndo somente no meio académico-
cientifico, mas também no empresarial. Pesquisadores e académicos interessados nos estudos sobre
empreendedorismo ndo tém medido esforgos para estudar esse fendmeno na atualidade (NASSIF et al.,
2010).
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ROTEIRO METODOLOGICO DA PESQUISA

A metodologia deste estudo consiste num estudo exploratério de natureza quantitativa. O estudo
exploratdério tem como funcdo preencher as lacunas que costumam aparecer em um estudo, na pesquisa
quantitativa os resultados tém fonte de dados centrados na objetividade, sendo que os resultados basicos
da analise s&o numeros, onde gera medidas precisas e confidveis, pois permite uma analise estatistica.

Foi realizado um levantamento na base Scopus para obtencdo dos dados, para isso foi realizado
um mapeamento das producdes cientificas relacionadas a empreendedorismo inovador no Brasil.

Para fazer a coleta dos dados, na base Scopus foram utilizadas as palavras-chave “innovative
entrepreneurship in Brazil”, com filtros selecionados nos campos “article title, summary, keywords”,
no campo “document type” foi utilizada a opgdo “article”, com relacdo a evolugdo anual foram
encontrados artigos dos anos de 2005 a 2020, sendo que depois de aplicar os filtros foram encontrados
vinte e nove (29) artigos cientificos. Com relagdo ao tipo de acesso foi utilizada a op¢ao “all”, e quanto
as palavras-chave foi escolhido o termo em inglés, pois abrange mais artigos cientificos. A Figura 1
mostra o fluxograma para obtencdo dos dados deste estudo, onde mostra a base de dados escolhida, as

palavras-chave utilizadas e o total de artigos cientificos encontrados.

Figura 1 — Fluxograma para obtengdo dos dados

{ Scopus |

n

{ "Innovative entrepreneurship in Brazil"

29 artigos cientificos |

Fonte: Elaboragéo prdpria (2020).

RESULTADOS

Com relagéo a coleta de dados, foram analisados a distribuigdo anual de artigos por ano como
mostra o Grafico 1, em seguida foram analisados paises, universidades, areas do conhecimento,
periddicos e patrocinadores cujo quantitativo foi relevante neste estudo.

O grafico 1 apresenta a distribuicdo anual dos artigos cientificos sobre empreendedorismo
inovador no Brasil, estes sdo dos anos 2005 a 2020, pois a primeira producédo cientifica voltada a este

tema na base Scopus, foi realizada no ano de 2005 e desde entdo esse quantitativo comegou a aumentar.
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Ademais, o grafico 1 destaca que o0 ano de 2005, ano que iniciou as producdes cientificas sobre o
tema nessa base apresentou apenas um (01) artigo, em seguida alguns anos apresentaram apenas um (01)
ou nenhum artigo, sendo em 2006, 2007, 2008, 2009, 2010, 2012, 2013 e 2019. Nos anos 2011 e 2015
ambos apresentaram dois (02) artigos, no entanto em 2014 e 2020 ambos com trés (03) artigos, porém
0s anos com maior frequéncia de publicacdo sobre o tema foram 2017 e 2018, sendo ambos com quatro
(04). O ano de 2020 possui apenas trés (03) artigos, no entanto vale ressaltar que foram contabilizados
artigos até o més de outubro do ano corrente, ou seja, € possivel que esse quantitativo possa ter

aumentado.

Gréfico 1 — Evolucgdo anual de produgdes cientificas
sobre empreendedorismo inovador no Brasil (2005-2020)

Distribuiciio de artigos por ano

2006 4

ad
o
(&}

2005
2007
2008 4
2009 4
2010
2011
2012
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020

1 \/\
0
Anos

Fonte: Elaboragéo propria. Base de dados: Scopus (2020).

De acordo com Mello et al. (2010) o interesse pelo tema empreendedorismo inovador aumentou,
e isso justifica-se pela necessidade de inclusdo da forca do trabalho, pois ocorreu esta alteragdo nas
ultimas décadas.

O gréafico 2 apresenta os paises com maior frequéncia de publicacdo sobre o tema
empreendedorismo inovador no Brasil, onde evidencia que o Brasil apresenta 0 maior nimero de
artigos, sendo vinte (20), em seguida Canada, Portugal, Espanha e Estados Unidos possuem trés (03)
artigos sobre o tema.

Ademais, a quantidade de paises que mais publicaram sobre o tema é maior que a quantidade de
artigos encontrada na pesquisa, no entanto isso pode ser explicado pois, existem paises que desenvolvem
pesquisas juntos, o que acarreta em mais producdes cientificas, ou seja, foram encontrados mais artigos

brasileiros, no entanto se somados 0s demais paises somam um quantitativo quase semelhante ao do
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Brasil, sendo paises de outros continentes como América do Norte, Europa e Asia, ou seja ndo apenas
no Brasil vem ocorrendo producdes cientificas sobre o empreendedorismo inovador brasileiro, mas em
outros paises do mundo. Conforme Mello et al. (2010) no Brasil as pesquisas sobre empreendedorismo
inovador ganham énfase e mais producdes cientificas, no entanto passaram a ser sistematizadas a partir
dos 2000.

Gréfico 2 — Paises que publicaram com maior frequéncia

Brasil 20
Canada
Portugal
Espanha
Estados Unidos
India 2
Japéo 2
México 1
Federacdo Russa 1
Coreia do Sul 1

0 5 10 15 20 25
Quantidade de artigos por pais

Fonte: Elaboragdo propria. Base de dados: Scopus (2020). °

O grafico 3 evidencia as instituicdes com maior frequéncia de producgdes cientificas, sendo que

WS VIR FA RS U]

Paises

as instituicbes que mais se destacaram foram a Universidade de Sdo Paulo e a Universidade Federal de
Santa Catarina, ambas com trés (03) artigos sobre o tema, as demais apresentaram dois (02) ou um (01)

artigo.

Graéfico 3 — Instituicbes com maior frequéncia de producdes cientificas

Universidade de Sdo Paulo 3

Universidade Federal Santa Catarina 3
Universidade Federal do Rio Grande do Sul
Universidade de Toronto

Universidade do Vale do Rio dos Sinos
Universidade Estadual de Campinas

Tetral ogic Pharmaceuticals

Fundacio Asia Pacifica do Canada

Instituto Superior de Tecnologia Aplicada
Instituto Federal de Educacdo

[ S ST S ]

Instituicoes

[ T T —

Quantidade de artigos por instituicao

Fonte: Elaboragdo prépria. Base de dados: Scopus (2020).
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Ribeiro, Oliveira e Araujo (2014) afirmam que a partir da perspectiva de empreendedorismo a
educacdo empreendedora propagou-se e com isso as responsaveis por essa difusdo sdo as instituicdes de
ensino superior que de certa forma contribuem significativamente para a formagdo de novos
empreendedores no pais.

O gréfico 4 salienta as areas do conhecimento com maior frequéncia de publicacdes, onde
destaca-se a area voltada a Negdcios, Gestdo e Contabilidade, sendo que apresenta um quantitativo de
dezenove (19) artigos cientificos sobre o tema, seguido de Ciéncias Sociais com onze (11) artigos, as
demais areas apresentam, seis (06), trés (03) ou um (01) artigo. A guantidade de areas do conhecimento
€ maior que a quantidade de artigos da pesquisa, no entanto isso pode ser explicado pois, alguns artigos

possuem mais de uma (01) &rea do conhecimento.

Gréfico 4 — Areas do conhecimento com maior frequéncia de publicacdes

Negocios, Gestdo e Contabilidade 19
Ciéncias Sociais 11
Ciéncias da Decisédo 6
Economia, Econometria e Finangas 6
Ciéncia Ambiental 3
Artes e Humanidades
Quimica
Ciéncia da Comunicagéo
Engenharia
Farmacéutica
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Areas do conhecimento
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Fonte: Elaboragéo propria. Base de dados: Scopus (2020).

Martins et al. (2012) afirmam que as publicagBes nacionais e internacionais das &reas de
administracdo, ciéncias contdbeis entre outras, se tornam redes de cooperagd0 no processo de
desenvolvimento do empreendedorismo inovador e a partir disso o Brasil é destaque nessas publicacées.

O gréfico 5 apresenta os periodicos com maior frequéncia de publicacbes sobre o tema
empreendedorismo inovador no Brasil na base Scopus, em que o periddico cientifico Espacios evidencia
0 maior numero de publicagdes, sendo quatro (04), seguido do Journal Internacional de

Empreendedorismo e Pequenas Empresas, com dois (02) artigos cientificos.
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Segundo Filardi, Barros e Fischmann (2014) nos ultimos anos evidenciou-se que 0 numero de
publicacbes sobre empreendedorismo inovador aumentou e este crescimento do espaco destinado ao
tema esta presente nos principais eventos de pesquisa e periddicos da area de administracdo,
contabilidade entre outras.

Grafico 5 — Periodicos com maior frequéncia de producdes cientificas
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European Business Review
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Journal Of World Business
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Fonte: Elaboragdo propria. Base de dados: Scopus (2020).

O gréfico 6 evidencia os patrocinadores que apoiaram as pesquisas para o desenvolvimento dos
artigos cientificos voltados ao empreendedorismo inovador no Brasil, na base Scopus, sendo que a
Fundacdo de Amparo & Pesquisa do Estado de Sdo Paulo, sendo dois (02) artigos, os demais
patrocinadores apoiaram apenas (01) artigo cientifico nessa base de dados.

De acordo com Fiates (2014) as estratégias e mecanismos para estimular e qualificar o processo
de criacdo e desenvolvimento de empresas inovadoras tém sido alvo de pesquisas e financiamentos em

todo o mundo.
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Graéfico 6 — Patrocinadores das producdes cientificas

Fundacdo de Amparo 4 Pesquisa do Estado de Séo
Paulo
Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnologico
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Fonte: Elaboracéo propria. Base de dados: Scopus (2020).

CONCLUSAO

Este estudo permitiu realizar um mapeamento da producdo cientifica na base Scopus, sobre
empreendedorismo inovador no Brasil, onde evidencia que apesar de ja existirem artigos sobre o tema
desde 2005 ainda sdo poucos o0s artigos sobre este tema, pois € grande o quantitativo sobre
empreendedorismo inovador, no entanto quando se da énfase ao Brasil, esse percentual diminui
consideravelmente.

Mello et al. (2010) destaca que os resultados apontam que de certo modo a tendéncia nas
pesquisas sobre empreendedorismo inovador no Brasil sdo fatores que indicam uma possivel
consolidacdo como area de estudos em direcdo a resultados promissores, bem como dé énfase a questdes
nacionais e internacionais sobre o tema.

Por isso, percebeu-se a necessidade de ampliacdo das pesquisas brasileiras nesta area. Ainda se
notou que o0 ano com maior quantidade de producdes cientificas foi 2017 e 2018, o pais com maior
numero de artigos nessa base foi o Brasil, sobre as instituicbes que possuem maior quantidade de artigos
sobre o tema destacaram-se a Universidade de Sdo Paulo e a Universidade Federal de Santa Catarina. A

area do conhecimento mais abordada nesses artigos foi Negocios, Gestdo e Contabilidade, quanto aos
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periddicos destacou-se o periddico Espacios, e o patrocinador que contribuiu com essas pesquisas que
apresentou maior quantitativo foi a Fundagdo de Amparo a Pesquisa do Estado de S&o Paulo.

Como sugestdo para pesquisas futuras, pode-se realizar uma pesquisa em outras bases de dados,
buscando comparar a quantidade de producfes cientificas sobre o tema, e para os atores envolvidos,
sugere-se que pesquisadores, comunidade académica, e patrocinadores dediquem e invistam em
producdes cientificas voltadas ao empreendedorismo inovador no Brasil, visto que esse tema é de

extrema relevancia para a economia do pais.
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